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	1. Andamento del mercato editoriale a prezzo di copertina

Valori in euro e in percentuale

	
	2005
	2006
	2007

	
	Euro
	%
	Euro
	%
	Euro
	%

	Libreria1
	1.034.000.000
	77,2%
	1.043.300.000
	75,7%
	1.048.000.000 
	+0,5%

	Iper e supermercati2
	226.800.000
	16,9%
	246.100.000
	17,9%
	258.400.000
	+5,0%

	Edicola3
	20.500.000
	1,5%
	16.500.000
	1,2%
	18.500.000 
	+12,1%

	Altre forme di vendita al dettaglio
	18.380.000
	1,4%
	19.350.000
	1,4%
	19.756.000 
	+2,1%

	Librerie on line e vendite tramite Internet*
	40.110.000
	3,0%
	52.062.000
	3,8%
	71.300.000 
	+36,9%

	[a] Totale
	1.339.790.000
	100,0%
	1.377.312.000
	100,0%
	1.415.956.000
	

	 
	+2,8%
	 
	+2,8%
	 
	+2,8%
	

	[b] Libri scolastici di adozione5
	696.000.000
	
	705.510.000
	
	716.280.00
	+1,5%

	
	+1,8%
	
	+1,4%
	
	+1,5%
	

	[c] Libri venduti in bookshop museali
	21.900.000
	
	25.360.000
	
	28.438.000
	+12,1%

	
	15,3%
	
	15,8%
	
	12,1%
	

	[a+b+c] Totale
	2.057.690.000
	 
	2.108.182.000
	 
	2.160.674.000 
	

	 
	+2,6%
	 
	+2,4%
	 
	+2,5%
	

	Rateale
	315.000.000
	
	308.385.000
	
	311.777.000
	+1,1%

	Vendite per corrispondenza 
	145.000.000
	
	140.650.000
	
	143.182.000
	+1,8%

	Book club
	81.500.000
	
	82.478.000
	
	83.303.000
	+1,0%

	Vendite dirette a biblioteche (b2b)
	65.500.000
	
	54.300.000
	
	50.230.000
	-7,5%

	Export di libri italiani all'estero
	39.491.000
	
	39.925.000
	
	40.730.000
	+2,0%

	[d] Totale
	646.491.000
	 
	625.738.000
	 
	629.222.000
	

	 
	-1,7%
	 
	-3,2%
	 
	+0,6%
	

	Collezionabili: fascicoli in edicola
	342.300.000
	
	307.043.000
	
	293.226.000
	-4,5%

	Editoria elettronica (cd-rom, Dvd rom)
	326.500.000
	
	336.948.000
	
	330.458.000
	-1,9%

	Editoria elettronica: banche dati
	51.000.000
	
	60.537.000
	
	69.618.000
	+15,0%

	Libri usati a metà prezzo
	76.500.000
	
	78.150.000
	
	79.790.000
	+2,1%

	Non book
	33.000.000
	
	35.376.000
	
	38.206.000
	+8,0%

	Ricavi e vendite per iniziative speciali (b2b)
	114.950.000
	
	118.000.000
	
	101.000.000
	-14,4%

	[e]Totale
	944.250.000
	 
	936.054.000
	 
	912.298.000
	-2,5%

	 
	-2,6%
	 
	-0,9%
	 
	-2,5%
	

	
	
	
	
	
	
	

	[a+b+c+d+e] Totale 
	3.648.431.000
	 
	  3.669.974.000 
	 
	3.702.194.000
	

	 
	+0,4%
	 
	+0,6%
	 
	+0,9%
	

	Collaterali (libri) 6
	275.700.00
	
	233.100.000
	
	221.500.000
	

	
	
	
	-15,5%
	
	-5,0%
	


1 Esclusi libri scolastici di adozione

2 Banco libri di supermercati e grandi magazzini

3 Escluse le vendite collaterali e di collezionabili

4 Vendite da parte delle librerie on line italiane. Non si considera la spesa di clienti italiani per acquisto di libri da librerie on line straniere.

5 In librerie e cartolibrerie, dirette

6 Valori forniti da Fieg, su dati relativi a 53 quotidiani. Il dato si riferisce alle sole vendite di libri (330,5 nel 2004). Si è ritenuto da quest’anno di utilizzare questo dato anziché le stime fatte in precedenti

Fonte: Ufficio studi Aie
	2. Composizione del mercato dei contenuti

Valori in milioni di euro e in percentuale

	
	
	
	%
	Fonti & Note

	Pubblicità
	Tv nazionali
	4.720,0
	13,4
	Fieg, 2007 si Nielsen Media Research

	
	Tv locali
	372,0
	1,1
	IEM. 2006 su dati Agcom, Nielsen

	
	Radio nazionali
	476,1
	1,4
	Fieg, 2007 su dati Nielsen Media Research (Agcom 2007: 478,0)

	
	Radio locali
	440,7
	1,3
	IEM, 2006 stima (Agcom 2006: 261,0)

	
	Cinema
	69,8
	0,2
	Fieg, 2007 su dati i Nielsen Media Research

	
	Internet
	281,9
	0,8
	Fieg, 2007 su dati Nielsen Media Research

	
	Esterna
	200,6
	0,6
	Fieg, 2007 su dati Nielsen Media Research (Agcom 2007: 234; Agcom, SIC 2006: 587,0)

	
	Stampa quotidiana
	1.706,5
	4,8
	Fieg, 2007 (compresa free press); (Agcom 2007: 1.491,0)

	
	Stampa periodica
	1.083,0
	3,1
	Fieg, 2007; (Agcom, 2007: 1.329,0)

	
	Periodici specializzati
	1.200,0
	3,4
	Anes, 2007

	
	Direct marketing
	3.606,0
	10,2
	Agcom, SIC, 2006

	
	Sponsorizzazioni
	282,0
	0,8
	Agcom, SIC, 2006

	Totale pubblicità
	
	14.438,6
	41,0
	

	Vendita di contenuti
	Stampa quotidiana
	3.161,0
	9,0
	Fieg, 2007

	
	Collaterali
	446,5
	1,3
	Fieg, 2007 su dati di 53 quotidiani (Agcom 2007: 353,0)

	
	Stampa periodica
	2.269,1
	6,4
	Fieg, 2007 su dati Osservatorio FCP Fieg e TradeLab

	
	Collaterali
	352,0
	1,0
	Agcom, 2007;(Fieg, 2007, liquidato edicola su dati TradeLab: 746,7)

	
	Agenzie di stampa
	345,0
	1,0
	Agcom, SIC, 2006

	
	Annuari
	1.107,6
	3,1
	IEM, 2006

	
	Home video
	998,0
	2,8
	Univideo, 2007

	
	Produzioni televisive
	1.774,0
	5,0
	IEM, 2006, compreso indotto

	
	Cinema di sala
	617,0
	1,8
	2007, primo circuito, Aie su datti «Gulliver»

	
	Musica registrata (cd e supporti)
	583,0
	1,7
	Fimi, 2006 (Ask Bocconi 2006: 607,2 sell out)

	
	Musica (digitale)
	17,0
	0,04
	Fimi, 2006 (Ask Bocconi, 108,9 on line e mobile musica, 2006)

	
	Canone Tv
	1.567,0
	4,5
	Agcom, 2007

	
	Abbonamenti pay tv
	2.322,0
	6,6
	Agcom, 2007

	
	Videogiochi (software)
	557,5
	1,6
	Aesvi, 2007

	
	Libri
	3.302,1
	9,4
	Aie, 2007

	
	Banche dati editoriali
	69.6
	0,2
	Aie, 2007

	
	Editoria digitale off line
	330,5
	0,9
	Aie, 2007

	
	Raccolta diritti
	1,8
	0,01
	Aidro, raccolta diritti su fotocopie (dato 2002)

	Totale contenuti
	
	19.826,1
	56,3
	

	Altri ricavi*
	Provvidenze pubbliche
	154,0
	0,4
	Dirette, contributi a giornali, Agcom, 2006: IC35

	
	Compensazioni postali e telefoniche
	313,0
	0,9
	Editori e organizzazioni no profit, Agcom, 2006, IC35

	
	Compensazioni postali
	25,0
	0,07
	Editori di libri

	
	Fus
	441,3
	1,3
	

	Totale contributi
	
	933,3
	2,7
	

	Totale
	
	35.198,0
	100,0
	


* Non sono stati considerati le agevolazioni derivanti dai particolari regimi Iva per i prodotti editoriali             Fonte: Ufficio studi Aie su fonti indicate
[image: image3.png]—
A —
Sede: ar ) Ufficio di Roma:
Corso di Porta Romana 108 — 20122 Milano . S Via Crescenzio 19 — 00193 Roma

tel. 02 89280800 ¢ fax 02 89280860 Associazione tel. 06 68806298 « fax 06 6872426
e-mail: aie@aie.it ltaliana Editori e-mail: aieroma@aie.it





- 2 -


[image: image2.png][image: image3.png]